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1. Поняття високотехнологічних продуктів (продукції, послуги). Навести приклад.
2. Показники, що характеризують продукт (продукцію, послугу) як високотехнологічний. Навести приклад.
3. Поняття проривної та підривної інновацій. Навести приклад.
4. Різниця між безперервною інновацією та високотехнологічним продуктом. Поясніть на прикладі.
5. Різниця між динамично безперервною інновацією та високотехнологічним продуктом. Поясніть на прикладі.
6. Критерії високотехнологічності продукції. Навести приклад  та довести, що продукт є високотехнологічним.   
7. Зіставлення понять інноваційності та високотехнологічності продукції. Навести приклад та довести, що продукт є інноваційним, проте не є високотехнологічним.
8. Зіставлення понять модернізації та високотехнологічності. Навести приклад та довести, що продукт є модернізацією, проте не є високотехнологічним.
9. Зіставлення понять наукоємності та високотехнологічності. Навести приклад та довести, що продукт є наукоємним, проте не є високотехнологічним.
10. Зіставлення понять новизни та високотехнологічності. Навести приклад та довести, що продукт має новизну, проте не є високотехнологічним.
11. Основні ознаки інноваційності продукції за Законом України «Про інноваційну діяльність».
12. Основні підходи до класифікації рівнів технологічності продукції.
13. Сутність секторального підхіду. Міжнародний стандарт промислової  класифікації ISIC (International Standard Industrial Classification).
14. Сутність продуктового підхіду. Міжнародний стандарт торговой класифікації SITC (Standard International Trade Classification).
15. Довести різницю у секторальному та продуктовому підхідах щодо визначення рівнів технологічності.
16. Зіставлення класів високотехнологічних продуктів за  Міжнародною стандартною торговою класифікацію – SITC  та  Українським класифікатором товарів зовнішньоекономічної діяльності – УКТЗЕД.
17. Особливості, що  обумовлюють виділення високотехнологічних продуктів в окремий клас товарів.
18. Особливості ринку високотехнологічних продуктів / послуг. Поясніть на прикладі.
19. Класифікація споживачів за критерієм прийняття ними ВТ продуктів.
20. Розриви між групами споживачів на різних етапах життєвого циклу високотехнологічних товарів.
21. Причини розривів між новаторами і ранніми послідовниками. Поясніть на прикладі.
22. Умови переходу від ранньої до пізнього більшості. Поясніть на прикладі.
23. Життєвий цикл прийняття високотехнологічного продукту.
24. Модель цілісного високотехнологічного продукту. 
25. Поняття «родовий продукт», основні стадії його доведення до рівня «продукту, що очікується», «розширеного продукту», «потенційного продукту».
26. Монополія на високотехнологічний продукт. Вплив монополій на кон'юнктуру ринку високотехнологічних продуктів.
27. Ціноутворення на високотехнологічні продукти.
28. Канали розподілу на ринку високотехнологічних продуктів / послуг.
29. Комунікації з потенційним споживачем на ринку високотехнологічних продуктів / послуг.
30. Специфіка позиціонування на ринку високотехнологічних продуктів / послуг.
31. Принципи маркетингового дослідження на високотехнологічних ринках.
32. Процедура маркетингового дослідження на високотехнологічних ринках.
33. Джерела ринкової інформації залежно від типу інновації та етапу життєвого циклу високотехнологічних товарів.
34. Особливості маркетингового середовища високотехнологічних підприємств.
35. Етапи маркетингового дослідження на етапі розробки високотехнологічного товару.
36. Етапи маркетингового дослідження на етапі впровадження високотехнологічного товару.
37. Етапи маркетингового дослідження на етапі росту споживання високотехнологічного товару.
38. Етапи маркетингового дослідження на етапі зрілості та спаду споживання високотехнологічного товару.
39. Методи дослідження конкурентів на високотехнологічних ринках: бенчмаркінг, конкурентна розвідка і методи дослідження товарів конкурентів.
40. Методи дослідження споживчих потреб під час розроблення нових високотехнологічних товарів.
41. Метод «спостереження за провідним користувачем».
42. Використання методу «глибокого розуміння голосу клієнта».
43. Формування споживчої вартості високотехнологічних товарів. 
44. Побудова ланцюга вартості високотехнологічного товару.
45. Маркетингові стратегії на високотехнологічних ринках.
46. Основні фактори, які повинні бути прийняті до уваги при розробці маркетингової стратегії підприємства на ринках високих технологій.

47. Розширена матриця Ансоффа для високотехнологічних галузей.
48. Стратегії конкурентної боротьби на ринках високих технологій.
49. Гібридні стратегії конкурентної боротьби.
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